Praticite

C'est pratique !!

: tendance e

L i 1r: - - - iy e e _'
n tete de ['innovation mond

Nutrition

ad E e

1A

Faciliter la vie des consommateurs : c’est le bon plan de I'année !
Nous avons souvent reproché aux industriels d'oublier leurs
clients, leurs habitudes et leurs nouveaux modes de vie, Suivre de
prés son consommateur, comme son ombre : voici ce que font les
professionnels novateurs.
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L'équation est simple : nous passons
de moins en moins de temps a table,
autour d'une table, et pourtant, nous
mangeons tous les jours, a notre faim
méme.... C'est bien |a preuve que ce
que nous mangeons s‘échappe de la
cuisine, des assiettes, des placards...
et nous accompagne dans notre vie
de tous les jours.

Dans le métro ou le bus, au boulot ou
a la récré, en shopping ou devant un
écran électronique,... Nous mangeons
hors des repas assis a table. Debout,

Le nomadisme explose !

Le homadisme aussi {consommation
mobile, a la maison. On mange tout
en faisant autre chose, mais toujours
en dehors de la cuisine et de la salle a
manger). La folie des "“lingettes” a
montré le chemin. Lingette pour se
brosser les dents hors domicile
lingette pour désinfecter une canette
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Coté Food, les emballages
s'individualisent pour accompagner le
consommateur comme son ombre,
sans laisser de trace (odeur, coulure,
auréole lipidique), ni de peau (de
banane, de saucisson), ni de lourdeur

(d'estormac, de cellulite, de relent buccal).
M.—w:'u:]r.'-r d'une main, pendant
que |'autre fait autre chose, et que le
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assis, couché, marchant, roulant,
volant méme.

Nos aliments doivent s'adapter a
nous.

Ce n'est pas a nous, consommateurs,

a nous plier a l'offre alimentaire
dépassée |

Les emballages se réduisent de
fagon a coller @ une consommation
individuelle, parfois nomade. Pour
les autres, on recherche le gain de
temps, plus de simplicité, plus de
facilité.

achetée dans la rue ; lingette pour
oOter une petite tache faite sur la
cravate. Le méme mouvement de
miniaturisation contamine aussi les
aliments : dosettes de ketchup ou de
vinaigrette, 2 biscuits emballés, une

tranche de jambon roulée que I'on

glisse dans son sac...
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reste du corps est occupé par une
autre tache, C'est véritablement
le cahier des charges du
nomadisme et si wvous vy
réfléchissez bien, c'est compliqué
de manger d'une seule main
un vrai plat !! Encore plus
compliqué si utilisez des
baguettes....
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®  La tendance praticité en chiffres
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@ Depuis début 2006, plus de 28 ooo produits nouveaux ont été lancés dans 60 pays
avec un bénéfice quant a leur praticité. Ce qui fait de cette tendance la plus lourde
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